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Kohl, Kohle, Kohlenstoff - Klimarettung powered by Scrum
Online Scrum Community - 05.10.2022
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Worum geht’s heute?

        Wie wollen wir Kohlekumpels eigentlich das Klima retten?
   Wer sind die Kohlekumpels und wie organisieren wir uns?

Wo und wie nützt uns Scrum?
Wie gestalten wir unser Product Management?

Wie schaut’s in der Zukunft aus?
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    Wie wollen wir Kohlekumpels 
eigentlich das Klima retten?
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40 Gt

Quellen: IPCC 2018, Umweltbundesamt 2019

-20 Gt

DAS PROBLEM: Weder Bürger noch Unternehmen haben heute effektive Möglichkeiten wirklich CO2 der Atmosphäre zu entziehen.

aktuelle CO2-Emissionen 
(pro Jahr)

notwendige negative 
CO2-Emissionen (pro Jahr)

Welt

KLIMANEUTRAL IST NICHT GENUG! 
Um das 1,5° Ziel zu erreichen, muss der Atmosphäre mittelfristig CO2 
entzogen werden!

notwendige Emissions-
Reduktion für 1,5° 

(pro Jahr)
-60 Gt
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DIE WELT BRAUCHT CO2-REDUKTION
Klimapositiver Konsum macht’s möglich!

++20%
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Ziel: Klimapositive Lebensmittel
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[Folie mit klimapositiv 
gelabelten Produkten -> Brot, 
Wein, Pak Choi?, Kartoffeln]
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Wer sind die Kohlekumpels und wie 
organisieren wir uns?
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DAS GRÜNDER:INNEN-TEAM
… viele Skills, aber nicht “alle”



Plattform-Team (Scrum)

Hoher Flächen-, 
Nährstoff- und 
Energieverbrauch

Skalierbarkeit u.
Nebeneffekte
fraglich, Erhöhung von pH 
Wert, Schwermetallen u. 
Nährstoffen

Aufforstung/
Wiederaufforstung
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ZWEI SCRUM-TEAMS
Fokus! Oder doch nicht?

Kohlekumpels-Team (Scrum)

Sales-Team
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Wo und wie nützt uns Scrum?
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SCRUM FRAMEWORK
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SPRINT GOALS
Ja! Nein! Doch!

Massenansprache 
verschiedener 
Zielgruppen im 

Vertrieb
Druck vom 
Druck, weil 

alles im 
Druck!

Der Shop rennt! 

Neue 
Partner:innen 
gewinnen und 

bestehende 
versorgen

Videos fertigstellen

Der Vertrieb kann 
rennen UND der 

Testkunde kann von 
der Shopübersicht auf 
der Produktdetailseite 
ein Produkt auswählen
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PRODUCT GOALS
Die längerfristige Klammer

Alles für den 
Vertrieb

Alles für 
die 

Investoren-
suche

Alles für den 
Online-Shop
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Wie gestalten wir unser Product 
Management?



Unser Idee funktioniert 
grundsätzlich!
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Grasser Hof Bilder



Landwirt:innen sind 
bereit, für unsere 

Dienstleistungen zu 
zahlen
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EINFACHSTE BEDIENUNG 
VOM ANBAU BIS ZUM 

MARKETING 
End-2-End digital - 

mit der Kohlekumpels 
Plattform



Klimapositive Produkte 
lassen sich (online) 

vermarkten!
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Screenshot Onlineshop



Einzelansprache von 
Landwirt:innen ist die 

beste Vertriebsstrategie!
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MINIMUM VIABLE PRODUCT
Manchmal hart, aber unerlässlich
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Wie schaut’s in der Zukunft aus?
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DIE ZEIT IST JETZT.

Kohlekumpels GmbH
Daniel Ziegler
www.kohlekumpels.de
daniel@kohlekumpels.de

http://www.kohlekumpels.de

